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   چکیده

فخر خرمای ایران زمین است و از نظر کیفیت، ارزش غذایی، بازارپسندی و سودآوری اقتصادی در جایگاه بالایی  خرمای پیارم  

المللی ب  درسرتی اسرتفاده  فرد پیارم برای حضرور در بازارهای داخلی و بینهای منحصررب قرار دارد. با این حال، هنوز از ظرفیت

نشرده اسرت و این محصرول راهیردی اسرتان هرم گان نتوانسرت  سرهی و جایگاه حویوی خود را در بازارهای جهانی ب  دسرت 

در حالی ک  سررهی بازار رقیای پیارم )از جمل  ملول( در بازارهای منهو  و جهان در دو ده  اخیر رشررد یشررمگیری  بیاورد.  

ند پیارم ب  بازارهای داخلی و خارجی، داشرت  اسرت، این فر رت یاریخی برای خرمای پیارم نی  فراهی اسرت. شررد ورود قدریم

کنندگان  بندی اسرتاندارد، برندین  و بازاریابی مناسرب بر اسرای نیازها و دا و  مصرر یولید محصرول سرالی و ارگانی ، بسرت 

بازارهای هد  و ی ریق سرررمای ، دانف فنی و مدیریت منابا انسررانی در زول زنلیره ارزش پیارم هرم گان اسررت. در پایان،  

  یلارب ارزشمند برند پرفیرو ب  عنوان مهالع  موردی قید شده است.   

 

 .  بنیان، کشاورزی دانفآمیخت  بازاریابیمحصول سالی، شناخت بازار،   : های كلیدیواژه

 

 مقدمه 

ک     شودیم  دیین انواع خرما یول  ونیلیم  3/1  رانیاست. سالان  در ا  رانیا  یکشاورز  ی ادرای یاز محصولات راهیرد  یکیخرما  

محصول باارزش   5  انی. خرما همواره در مشودیه ار ین آن  ادر م  300ین آن در بازار داخل عرض  شده و    ونیلیم  1حدود  

 1398دلار  ادر کرده است؛ در سال    ونیلیم  296ه ار ین خرما ب  ارزش    338  رانیا  ،1399قرار دارد: در سال    رانیا  ی ادرای

  یدلار  ونیلیم  296 ادرات    ،یدلار  ادر کرده بود. از نظر ارزش دلار  ونیلیم  232ه ار ین خرما ب  ارزش    239  رانیا   ین

  اردیلیم  4/1پست  با    اریاول در اخت  ام کشور بوده است )مو  یدر موام یهارم محصولات کشاورز  1399در سال    رانیا  یخرما

پنلی متعلق ب     گاه یدلار و جا  ونیلیم  327یازه با    بیس  یسوم برا   گاه ی دلار، جا  ونیلیم  358یازه با    یفرنگدلار، سپس گوج 

ماه  نخست    9در  ب  گ ارش گمرک ایران،    .(1400)وزارت جهاد کشاورزی،    دلار بوده است  ونیلیم  234کرده با  انگور خش  

میلیون   315ین خرما  ادر کرده است؛ در سال گذشت  نی  ارزش  ادرات خرمای ایران    208سال جاری، ایران در ملموع  

ه ار ین بوده است و ایران دومین  ادرکننده خرما در بازار جهانی بوده است. از نظر وزنی، یونس،    364دلار حا ل از  ادرات  

 (. 1402، خیر فارسیاند )پس از ایران قرار داشت  امارات و عربستان سعودی 
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از آباد قهب یولید پیارم استان هرم گان است.  رود و شهرستان حاجیخرمای پیارم فخر خرمای ایران زمین ب  شمار می

محصول   نیگرفت و ا  ییوجه ادرات رونق قابل  نیبازار داخل و همچن  یبرا  آبادیحاج  ارمیفروش عمده خرما پ   1370  ۀآغاز ده

ه ار  850،   فیدر د اف ا 40ممتاز با  ارم یپ  یخرما لویهر ک 1399. در سال شدیب  بازار عرض  م یبندب   ورت فل  و بست 

 1400  یهشتیارد  15در     یو دشتیو  نوجیدهستان بالا، با  یاز روستاها  نگارنده  یدان ید میشد. هریند بازد  یگذارمتیق  الیر

  ، ینیییع  متیبا کمتر از ق  د یعامل خر  نییره ار یومان بوده است؛ مهی  70از نخلداران    دیخر  متیاز آن بود ک  حداکثر ق  ی حاک

  ن یا  ارمیپ   یخرمادهد  های پرفیرو نشان میررسیبوده است. ب  نییام  رهیاز اختلال زنل  یناش   یمسال  کرونا و کاهف یواضا

داخل بر مصر   علاوه  مال ی،   ،یجنوب  یوایآفر   ، ییرک   ،یروس  یب  کشورها  یشهرستان  آلمان، یین،  کلمی  ژاپن،    ا، یکانادا، 

 .  شودیفاری  ادر م جیخل  یحاش  یو کشورها ، سو یسوزلندین

 

 های تولید خرمای پیارم سالم و ارگانیک ضرورت

گ اران، پژوهشگران و متخصّصان حوزۀ در یند دهۀ اخیر، بحث سلامت مواد غذایی مورد یوج  جدی عموم جامع ، سیاست

های یولید مواد غذایی با  ها و نهادهها، نظامرهیافتسلامت و غذا قرار گرفت  است ک  بخف زیادی از آن ناشی از یغییر جدی  

بهره ب  معنی  غذایی دیگر  رفاً  امنیت  یازه است.  نی   ابعادی  از سلامت  باید  بلک  مواد غذایی  غذای کافی نیست،  از  مندی 

دلایل گوناگونی برای نگرانی نسیت ب  سلامت و ایمنی مواد غذایی وجود    .(1392)مهدوی دامغانی و همکاران،    برخوردار باشند

های یولید مواد غذایی در یند دهۀ اخیر موجب یهدید سلامت مواد غذایی و در نتیل  سلامت ها و رهیافتدارد. برخی نهاده

یواند ب  انیاشت  ها میکفهای شیمیایی، مانند کودهای شیمیایی و آفتاند. کاربرد مفرد و نسنلیدۀ برخی نهادهانسان شده

یولیدات کشاورزی منلر شود ک  مصر  آنها برای انسان زیانبیف از حد ملا بر این، شیوع ز این مواد در  بار است. علاوه 

کنندگان را نسیت ب  مواد غذایی ک  در سید  های فراگیر در جهان ک  ناشی از ضعف سیستی ایمنی انسان است مصر بیماری

 دهند نگران و حسای ساخت  است. غذایی خود قرار می

یرین شکل  کنندگان در سراسر جهان این است ک  مواد غذایی ب  سالیبر پایۀ آنچ  گفت  شد، امروز انتظار و یوقا مصر 

در اختیار آنها قرار گیرد. کشاورزی ارگانی ، بنا بر ماهیت و رسالتی ک  برای خود یعریف کرده است ب  دنیال یولید غذای سالی  

یوان آن را پاسخی ب  نیازهای جامعۀ کنونی بشری دانست. محصولات و حفظ و پاسداشت محیط است و بر همین اسای، می

سازد. امروزه محصولات سالی و ارگانی  برای هم  ارگانی  دارای دو ویژگی هستند ک  آنها را از سایر محصولات متمای  می

  این محصولات بر سلامت خانواده از  کنندگان در سراسر جهان متراد  با ازمینان از اثرات مثیت مصرمخازیان و مصر 

 های یولید محصولات سالی و ارگانی  بر محیط زیست از سوی دیگر است.سازی اثرات نظامی  سو و کمین 

  ی ژگ یو   یب  همراه دارند، واجد    ستیز  طیسلامت انسان و مح  یک  برا  یازاییعلاوه بر امت   یمحصولات سالی و ارگان

ک  ب  محصول اعها کرده و فروش    یرقابت  تیهستند ک  عیارت است از ارزش اف وده و م   نینو  یدر بازار جهان  گریارزشمند د

در   یو خارج ی متعدد داخل ی با رقیا  ارمیپ  ی . امروزه خرمابخشدیبهیود م  ی جهان نیو سنگ ی رقابت یآن را در بازارها گاه یو جا

  یبازارها با یالف جد  ن یرا در ا  رانیا  ارمیپ   یخرما  داریپا  تیروبروست ک  ورود، استورار و موفو  یالمللنیکشور و ب  یبازارها

 روبرو کرده است. 
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 ملاحظات تجاری، اقتصادی و بازاری

  ی در حال  نیدلار است، ا  1  حدود  رانیا  یخرما  لویهر ک  یارزش  ادرایدهد  ک  در بخف پیشین ذکر شد نشان می  یی هاآماره

دلار کسب   12خود    ی ادرای  ی خرما  لویاز هر ک  یجهان  یبازارها   ی ا ل  ۀ کنندنیب  عنوان دو یام  ریاست ک  عربستان و الل ا

میلیون دلار  ادر کرده است، مشخص   315ه ار ین خرما ب  ارزش    364حدود    1401با دانستن این ک  ایران در سال  .  کنندیم

دلار بوده است. این در حالی است ک  خرمای ملول رقیب راهیردی    86/0شود ارزش هر کیلوگرم خرمای  ادرایی ایران  می

بازارهای جهانی    5/12ما، یعنی عریستان سعودی در بازار جهانی   ارگانی  این کشور در  دلار عرض    20-22دلار و ملول 

 (. 1401شود )مهدوی دامغانی، می

و   یبازار داخل  حضور موفق در  یی  برا  یرین استان یولیدکننده پیارم در کشور(پیارم استان هرم گان )ب  عنوان کلیدی

 ها عیاریند از: یالف ن یروبرو بوده است. ا یخی یار ی با یند یالف جد یالمللنیب یبازارها حضور موثر در یی  برا

 در انتخاب بازار رادیا( 1

 یبندو بست ، انیارداری، یفراورهای  یفناورزنلیره ارزش محصول، از پیف از یولید یا   در رادیا  (2

 )فل ، بدون فراوری ظاهری استاندارد از پولیف یا ویترین(  در عرض  رادیا (3

 و جهان. رانیدر بازار ا  وعده مغذی«ی  خشکیار ممتاز« و ی  »میانب  عنوان »  پیارم( عدم شناخت 4

از سال  ب  بیان فنی، مهالع  آمیخت  بازاریابی پیارم هرم گان برای حضور در بازارهای داخلی و بین    1399المللی ک  

های جدی  رکن این آمیخت  با یالف  7دهد پیارم هرم گان در هر  یوسط شرکت آرمان پندار هستی انلام شده است نشان می

 های ارزشمندی نی  در همین زمین  در یولید پیارم این منهو  وجود دارد.(. این در حالی است ک  فر ت1روبروست )شکل 

 

 

 مربود ب  پیارم هرم گان بررسی شده است.. در متن ارجاعات های آنآمیخت  بازاریابی و مولف  .1شکل  
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های اخیر، ب  ویژه در دوره کنونی پساکرونا فر ت ممتازی برای  در سال  نخست، یوسع  بازار جهانی خشکیار ارگانی 

کنندگان جهانی خرما را بشناسند و بر یاثیرات آن بر بهیود سیستی یوسع  بازارهای جهانی پیارم ایلاد کرده است. اگر مصر 

بندی زییا و ظریف، حلمی متناسب با نیاز  ایمنی آگاه شوند و سپس خرمای پیارم ارگانی  ایرانی با شمایلی مناسب، بست 

یافتنی خواهد  دلار دست  20-15فروشی آن با قیمت  مخازب و در مکان و زمان  حیح در بازار حضور داشت  باشد، عرض  خرده

کارشناسان    دییو پس از یأ    یمنهو  یه  نیا  یعیزی  راثیآباد، ب  عنوان م  یحاج  ارمیپ   ی، زرح ثیت خرما1395سال    دربود. دوم،  

کشور   ی  ادرای  یخرما  نییرب  عنوان مرغوب  ارم یپ   یسال، خرما  نیا  وریکشور ثیت شده است. در شهر  یدر فهرست آثار مل 

  آباد یحاج  ارمیپ   ی( خرماGI)  ییایثیت نشان جغراف  یبر آن، یواضا   ون. افدیب  ثیت رس  رانیا  یمل  -یعیدر فهرست آثار زی

 ادرات ب    یبرا ارم یپ  یخرما  ن یبرند یبرا یانلام شده است ک  فر ت ارزشمند آباد یشهرستان حاج یی ایدر قلمرو جغراف

پایلوت پیارم ارگانی  خود را  است.    یالمللنیب  یبازارها  ریاروپا و سا    یایحاد آباد ایلاد  در حاجی  1401از سال  برند پرفیرو 

 (. 2پیارم ارگانی  خود را ب  بازارهای داخلی و خارجی عرض  کند )شکل  1403کرده است و امیدوار است در نیم  دوم سال 

 

 

 آباد یابلوی نخلستان پایلوت ارگانی  پرفیرو در منهو  باینوج، حاجی .2شکل  

 

 گیری بحث و نتیجه

یواند بازارهای  مانند پیارم هرم گان است. پیارم هرم گان بالووه میداخلی و جهانی منتظر و یشن  حضور محصولایی  بازارهای  

مخازیان   هایای از آن را در اختیار بگیرد. این امر مستل م رعایت ملاحظات بازار، دغدغاجهانی را اشغال کند و سهی شایست  

است. یولید محصول سالی و ارگانی  در قالب برندی با استانداردهای جهانی و شناخت دقیق  ی  و ال امات بازاریاب  و مشتریان

 کنندگان س  رکن حضور موفق و پایدار این محصول در بازارهای امروز و آینده است.  های بازار و نیازهای مصر مولف  

 

 قدردانی 

ی های پروژه و پشتییانی کامل از یوسع وسیل  از مدیریت شرکت آرمان پندار هستی )برند پرفیرو( برای یامین ه ین بدین

 شود.آباد سپاسگ اری میحاجی شهرستانکشاورزی بنیان و دانفپایدار 
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Abstract  

Piarom is one of the best Iranian dates in term of quality, nutrition value, market preference 

as well as economic profitability. Its unique capacities for presence in domestic and 

international markets, however, has not utilized well. Although its competitors’ (including 

Medjool) market share has grown substantially during last two decades, the situation is ready 

for powerful presence of Piarom in these markets. Successful and sustainable Piarom 

participation in national and international markets is tied to clean & organic production, 

standard packaging, suitable branding and marketing according to consumers’ needs and 

preferences and applying investment, technical knowledge as well as human resource 

throughout of Piarom value chain in the Hormozgan. Some useful experiences of Porfiro 

brand are mentioned in the manuscript. 

 

Keywords: Healthy product, market identification, marketing mix, knowledge-based 
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